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Maelk er noget ganske saerligt. Det burde vaere overflgdigt at navne i meje-

ribranchens blad, men pa den anden side skulle det vaere sd veeldigt sundt
at ranke ryggen en gang i mellem. Det er jo snart jul, og vi traenger til det.

Men den egentlige anledning til den indledende selvfedme er, at vii dette
nummer af bladet kan lafte slgret for en dugfrisk og omfattende undersg-
gelse af danskernes holdning til maelk. Den fortaeller blandt andet, at fler-
tallet danskerne er helt med p3, at meelk er sundt, og at man bgr indtage en
halv liter af den hvide drik om dagen.

Samtidig viser besvarelserne, at den massive propaganda fra det kerne-
sunde familieimperium mildt sagt ikke har den store klangbund i befolknin-
gen. Pastanden om, at maelk er roden til en nasten uendelig liste af darlig-

domme, betragtes af de fleste
som noget religigst sludder.
Kun seks pct. af de adspurgte
opfatter 'de alternative’ som en

palidelig kilde.

Kan vi fa armene ned?

Det tror jeg da nok, vi kan. Sglle otte pct. af de samme mennesker betragter
Mejeriforeningen som en trovaerdig kilde. Her er noget at arbejde med, som
min slgjdlaerer sagde i folkeskolen.

N&, men julen stdr som sagt for deren, og sa ber der vel rundes af med et

par glade budskaber. Det kan vi sagtens. Malken er der jo ikke noget galt
med, og undersggelsen paviser endda, at den hvide drik har potentialet
til at fa endnu hgjere status i fremtiden. Fordi den personlige sundhed
for alvor vil komme i fokus, og fordi maelk har nogle egenskaber, der
passer perfekt til denne trend. Vi skal bare huske at fremhaeve nogle
andre gode ting end maelkens hgje indhold af calcium. Men det skulle

vel ikke vaere sd svaert.

Maelk er jo noget ganske saerligt.

Glaedelig jul.
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"Eksperternes rad om at spise
plantemargarine kan have
sldet mange danskere ihjel.”

Lektor, ph.d. Tine Tholstrup, lektor ph.d. Lotte
Lauritzen og lektor ph.d., professor, overlage,
dr. med. Arne Astrup, Institut for Human
Ernaering, KU-Life. | et debatindlaeg, hvor de
kritiserer regeringens forslag om afgift pa
mattet fedt. | Berlingske Tidende, 9. nov.

"Min respekt for dansk ost har
aldrig veeret seerlig stor. Som
barn kastede jeg ganske
enkelt op, hvis min mor
sneq et par skiver dansk
skaereost ned i en lasagne.”

Mad- og vinredakter Seren Frank i
indledningen til en artikelserie, der
fremhaever kvaliteten af nye, danske
oste. | Berlingske Tidende, 22. nov.

"Andelshavere og andels-
selskaber ser ikke sig selv
som en samlet vaerdikade.
Udviklingen viser, at land-
manden profitmaksimerer
for sig selv og selskabet
for sig. Det undermine-
rer andelstanken.”

Soren Andersen, der netop har lavet en MBA-
hovedopgave om shareholder value i store
andelsselskaber. | dagbladet Borsen, 27. nov.

"Dersidder de sdindei
storbyerne og synes, det er
enormt hyggeligt, at Frank
bruger hesteforspand og
gammeldags landbrugs-
redskaber. Sadan skulle det
bare vaere over det hele.”

Fodevareminister Eva Kjer Hansen (V) i en
kritik af det ‘Morten Korch’ske’ syn pa landbru-
get, som fremferesi tv-serien ‘Bondergven.’
Pa Landbrug & Fadevarers delegeretmade

i Herning ifelge Midtjyllands Avis, 5. nov.
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Arla vil bygge verdens stgrste
konsummalksmejeri i England

Arla Foods UK planlagger nyt mejeri med kapacitet til
en mia. kg maelk. Det nye supermejeri skal i givet fald ligge i udkanten af

London

il

Arla Foods har store planeri England. Som
et led i selskabets vaekststrategiilandet,
har Arla Foods netop laftet slaret for et
sine planer om at opfare et kempemejeri i
udkanten af London. Mejeriet vil blive det
sterste og mest teknologisk avancerede
konsummaelksmejeri i verden, og det giver
Arla Foods mulighed for at skabe yderligere
vaekst i pa det engelske konsummaelksmar-
ked. Mejeriet ventes at std feerdigt i 2012
og vil veere helt i serklasse, nar det gzlder
effektivitet og miljgmaessige standarder.

Det forventes, at mejeriet vil beskaeftige
ca. 500 ansatte inden for produktion, distri-
bution og administration.

Verdens mest miljovenlige

“Arla Foods bygger en langsigtet og baere-
dygtig fremtid pa det britiske marked, som
etableringen af det nye mejeri ogsa viser.
Mejeriet skal bygges med den mest moderne
teknologi og vaere det mest effektive og

Malkekvotebgrsen i Danmark
Pris pr. kg kvote aug. 2008 til nov. 2009
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miljgvenlige mejeriiverden,” siger koncern-
direkter Peter Lauritzen, Arla Foods UK.
“Projektet er nu begyndt, og vi er netop
ved at lgge sidste hand pad udvalgelsen
af en byggegrund. De detaljerede planer vil
blive prasenteret for Arla Foods' bestyrelse
i den farste del af 2010. Vi har allerede et
fgrende mejerianlag i Stourton, Leeds, og
det nye mejeri vil vaere i en hel ny liga, nar
det gaelder produktion af mejeriprodukter.”

Bestyrelseni Arla Foods har
besluttet at haeve afregningsprisen med 10
gre pr. 30. november. For en gennemsnitlig
malkeproducent betyder det en ekstra-
indtaegt pa 100.000 kr. om aret.
"De fleste maelkeproducenter har
produceret med underskud, sa det falder
pa et meget tert sted,” siger Astrid Gade
Nielsen, kommunikationsdirekter i Arla
Foods.
Det er anden gangi ar, at selskabet haaver
afregningen med 10 gre.

. l|II-

Naturmaelk forventer en
vaekst i produktion og indtjening pd 5 pct. i
2009, oplyser mejerichef Leif Friis Jargen-
sen til dagbladet Barsen. Mejeriselskabets
indvejning er steget med 1,5 mio. kg til 33
mio. kg, og omsaetningen forventes af pas-
sere 200 mio. kr.idr.
| de senere ar har Naturmaelk haft en arlig
vaekst pa op mod 25 pct.

Et stort flertal af medlemslandene har
vedtaget et budget, der indeholder en
hjeelpepakke pa 2,25 mia. kr. til
EU’s maelkebgnder. Den danske
andel af hjaelpepakken forven-
tes at blive 75 mio. kr., hvilket
svarer til ca. 1,5 are pr. kg maelk.
Det er endnu ikke afgjort, hvordan hjalpen
skal udbetales.

af forbrugerne angiver prisen
som det vigtigste, nar de
vaelger fgdevarer. P3d anden-
pladsen kommer ‘friskhed’
(18 pct.), mens 'sundhed’
(15 pct.) er det tredjevig-
tigste pd indkgbsturen.
Tallene fremgar af en
rundspgrge, som Syn-
novate har foretaget for
magasinet FoodCulture
blandt 1.000 danskere.

Prishop pa kvotebersen

Prisen pa maelkekvote steg omkring 50 gre pa novemberbgrsen til en ligevaegtspris

pd1,55-1,61kr. pr. kg.

640 mzlkeproducenter fik handlet pa barsen, der lukkede for bud 2. november.

kvotebarser.

Kilde: Malkeudvalget

foraret.

Der er omsat 55,5 mio. kg kvote. Det er en stigning i forhold til de senest afholdte

| betragtning af at maelkekvoterne er under afvikling, burde priserne pa kvotebgrsen
falde. Nar de alligevel ikke ger det, kan det ifglge afdelingschef Herluf Dose Christen-
sen, Mzlkeudvalget, ses som et udtryk for, at en del maelkeproducenter har gnsket
at gardere sigimod at skulle betale strafafgift af en eventuel kvoteoverskridelse til
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Cykeltur mod sult-

Etstarktfelt. Udvalgteryttere efter etapen 25 km rundt om Kerteminde Nor. Fra venstre: Generalsekretzer
Henrik Stubkjzer (Folkekirkens Ngdhjzlp), adm. direktor Asbjorn Bersting (DLG), direkter Michael Stevns
(Landbrug & Fadevarer/Mejeriforeningen), naestformand Steen Ngrgaard Madsen (Mejeriforeningen), EU-
kommissar Mariann Fischer Boel og hendes mand Hans Fischer Boel.

Dansk mejeribrug var med helt i front, da
udvalgte ryttere fra landbrugs- og fedeva-
resektoren i slutningen af september tram-
pede pedaler til fordel for verdens sultende
ved et velggrenhedsarrangement i Munkebo
pa Fyn. | feltet sds saledes Mejeriforenin-
gens nastformand Steen Nergaard Madsen
og formand for Mejeriudvalget Michael
Stevns (direkter i L&F) side om side med
landbrugskommissaer Mariann Fischer Boel.
350 mennesker stred sigigennem diverse
motionslgb pa cykel eller i lgbesko i det
flotte landskab rundt om Munkebo pa

Nordfyn. Bag motionslgbet stod Folkekir-
kens Nedhjaelp, Dansk Cyklistforbund og en
raekke frivillige landet over, der gennem en
raekke lignende arrangementer samler ind
til Folkekirkens Ngdhjzelps arbejde for en
verden uden sult.

I Munkebo blev der trampet og Izbet
120.000 kr. ind. Nogle af pengene gar til at
donere cykler til fattige kvinder i Malawi. En
cykel betyder, at kvinderne kan komme til
markedet med deres afgrgder.

Flere end 8oo mio. mennesker sulter verden
over.

kort

m 27 studerende, heraf

11 fra Arla Foods UK, er netop startet pa
en ny mejeriuddannelse i UK. Initiativet til
den nye uddannelse kommer fra Arla, som
har faet de gvrige mejeriselskaber med pa
ideen.

"De britiske mejeriselskaber er i ben-

hard konkurrence, og det er helt

uhgrt at samarbejde om noget

sd vidtraekkende. Men vi kunne

ikke lzfte det store projekt alene,

og da konkurrenterne hgrte om vores idé,
blev de meget engagerede,” fortaeller Jens
Termansen, direkter for supply chain-
udvikling i Arla.

Uddannelsen til Dairy Technogist foregar
pa et college i Manchester, hvor man netop
erigang med at opfgre et tra&aningsmejeri.

i DIVG e Thise Mejeri indstil-

ler produktionen af sin traditionelle
Thilde-kakaomaelk. Fremover vil mejeriet
udelukkende producere lak- e
tosefri kakaomaelk, skriver

Politiken.
"Nogle fa procent af danskerne kan ikke
tdle laktose, men den gruppe af danskere,
der tror, at de ikke kan tdle mzlke er
betydeligt starre. P4 den made kommer vi

i kontakt med forbrugere, der er tilbgjelige
til at fravaelge mejeriprodukter,” fortaeller
salgschef Mogens Poulsen, Thise Mejeri.

e

[Thise Mejeri]

WRTLIETTEN petlille, 125 & gamle

Glud Mejeri har indgaet partnerskab med
tre forretninger, der fremover vil salge vin,
blomster, keramik m.m. i mejeriets butik -
side om side med mejeriets oste. Formalet
er at traekke flere kunder indenfor.

Ny kommissar med anderledes baggrund

EU har netop udnavnt rumaeneren Dacian Ciolos som ny landbrugskommissaer. Kirsten
Holm Svendsen, chef for Danish Dairy Board Brussels, kommenterer udnaevnelsen.

Hvad betyder udnavnelsen for EU ‘s landbrugspolitik?

Dacian Ciolos er udnavnt med stgtte fra bade Frankrig og Tyskland.
Da kommissareni gvrigt er uddannet i Frankrig og har arbejdet i
Frankrig i en arraekke, kan man frygte, at franske standpunkter vil
komme til at std staerkt i den ny kommissaers verdensbillede. Kom-
missarens baggrund som embedsmand og mindre politisk erfaring
ger, at det er sveert pa forhdnd at sige, hvorledes han vil forholde sig
til yderligere reformer.

Hvad betyder det for mejeribruget?

Nu skal man jo ikke tage sorgerne pa forskud, men det kan betyde
langsommere reformproces fremover og mdske oven i kgbet en
udvikling hen i mod en mere reguleret produktion frem for det frie
marked, som vi mener er rigtigt. Samtidig vil Ciolos formentlig blive

talerar for de nye medlemslandes gnsker om ensartede stgttesatser.

SPARGSMAL & SVAR

Skal Landbrug & Fedevarer arbejde

pd en anden mdde?

Det er klart, at vi har haft en fordel

af en dansk kommissaer, som pa mange
mader havde samme tankegang som os.
Jeg forudser, at vi skal bruge meget mere
tid pa at forklare baggrunden for vores
holdninger over for den nye kommissaer,
hvis vi skal finde forstdelse for vores
standpunkter.

Samtidig far Parlamentet jo sterre indflydelse i kraft af Lissabon-
traktaten, og Parlamentet har hidtil ikke vist sig sarlig reformivrigt.
Skal man se den positive side af sagen, sa far vi fremover to steder at
gve indflydelse. Dette giver mere arbejde for os, men ogsa samtidig
"to skud i bgssen”.

Kirsten Holm Svendsen

mejeri



Food Plant Design
Totalradgivning til mejeriindustrien

Kuwaiti Danis
enetablering a

glerivirksomhed efter

KDD's produktionsanleeg blev i oktober méaned ramt af e

som lagde hele produktionsanleegget ned. COWI bidrager med

specialistydelser inden for mejeriprocesanleeg og skadesopgo-

relse, og er som totalrddgiver ansvarlig for genetableringen af
KDD's produktionsanleeg.

specialistydelser til mejeriindustrien
kontakt Ivan Dalsgaard pa mail eller tif.

o/, Yderligere information omkring COWIs
ivda@cowi.dk. TIf. nr. 2428 6437

COWI er en ferende nordeuropeeisk radgivningsvirksomhed. Vi arbejder med ingeniorteknik,

milje og samfundsekonomi over hele verden under hensyn til miljo og samfund. COWI er www c owi d k
forende pa sit felt, fordi vores 6000 medarbejdere hver iszer er det pa deres. L] n
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En fin, lille udstilling

Glade vindere, masser af mejeriprodukter og livlige samtaler pa tveers af mejerier og andre af
branchens udstillere. Arets Landsmejeriudstilling lignede sig selv - pa trods af et fald i antallet af gaester

Med lige knap 1.000 udstillede mejeri-
produkter pd bordenei hal K, var der den
10.0g 11. november linet op tilendnu en
Landsmejeriudstilling af den gode gamle
slags i Messecenter Herning. Og dog. Arets
udstilling var den farste rent danske siden
2004 - uden deltagelse af de andre nordiske
lande og uden en parallel FoodPharmatech-
udstilling til at traekke publikum til.
Udstillingen i hal K blev besagt af 2.280
gaester, hvilket er betydeligt faerre end
normalt.

Men opbakningen fra mejerierne var helt
i top, som Mejeriforeningens nye formand,
Jan Toft Nergaard, konstaterede i sin
dbningstale.

"Tilmeldingen af produkter vidner om
den meget store opbakning, der er blandt
mejerierne til Landsmejeriudstillingen. l alt
star der g71 produkter pa bordene i hallen
her. Det synes jeg er et staerkt signal og
utvetydig tilkendegivelse af, at Landsme-
jeriudstillingen fortsat bliver prioriteret pa
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mejerierne,” sagde han og fortsatte:

"leq tror ikke, at man skal undervurdere
betydningen af Landsmejeriudstillingen

og disse dage i Herning, hvor viibranchen
mgdes. Udstillingen er simpelthen en del af
fundamentet for de kvalitetsprodukter, som
de danske mejerier leverer hver eneste dag.”

4

Farvel til Henning Clausen

Samtidig med at Jan Toft Nergaard tradte op
pa scenen i Herning for fgrste gang, betad
arets udstilling et farvel til udstillingsudval-
gets mangearige formand, Henning Clausen.
Hans betydning for Landsmejeriudstillingen
kunne heller ikke undervurderes, mente

“126 ar har du lagt krop og sjzl i at fa udstillingen til at funkle og fungere,” sagde Mejeriforeningens formand

Jan Toft Nergaard (tv) til formanden for udstillingsudvalget, Henning Clausen, som efter drets udstilling

tradte tilbage fra posten.

mejeri



Mejeriforeningens formand, da han under
sin tale kaldte Henning Clausen op pa
podiet.

"Henning, i 26 ar har du som formand
for udstillingsudvalget lagt krop og sjzel i at
fa Landsmejeriudstillingen til at funkle og
fungere. Det skylder vii mejeribruget dig
stor tak for. lldsjele som dig, der braender
for dit fag, din branche og ikke mindst dine
mejerister, hanger ikke pa traeerne.

Vier dig meget taknemmelig for, at du
med uovertruffen entusiasme har smgget
kittelermerne op ar efter ar og i samar-
bejde med udstillingsudvalget har givet os
sa mange flotte oplevelser,” sagde Jan Toft
Ngrgaard.

Den nye formand for udstillingsudvalget
bliver fundet pa et mgde i udstillingsudval-
get den 25. januar.

Nye ideer

P3 trods af det faldende antal gaester er
man fra arranggrernes side godt tilfredse
med drets Landsmejeriudstilling. Man er
dog samtidig aben over for at kigge pa nye
modeller for at @ge publikumsinteressen.

"Daviisin tid planlagde udstillingen,
frygtede vi, at den gkonomiske krise ville
medfare, at mejerierne tilmeldte faerre
produkter. Men det skete heldigvis ikke.
Tvaertimod har vi oplevet 100 pct. opbakning
fra mejeriernes side,” fortaeller udstillings-
udvalgets sekretaer, Sven Alborg.

"En anden positiv oplevelse har vaeret
den store opbakning fra de frivillige
hjelpere: mejeristeleverne fra Kold Col-
lege, studerende fra KU-Life og alle de
produkteksperter, som mejerierne har
stillet til radighed. De er med til at skabe
grundlaget for en ny branchekultur med
nye ildsjaele. Det lover godt for fremtiden
og betyder, at mejeribranchen fortsat vil
have et sammenhold, som man ikke finder i
andre brancher.”

"Alle de mejerifolk, jeg har talt med
under og efter udstillingen, har vaeret
meget tilfredse med arrangementet. De
fik talt med de branchekontakter, de havde
behov for, og haefter sig ikke ved det lavere
besagstal. Men derfor bgr man da alligevel
kigge pa, om man skal gare noget for at til-
traekke flere gaester. Det kan vaere, at man
skal sla udstillingen sammen med AgroMek
og pa den made give flere maelkeprodu-
center mulighed for at opleve Landsme-
jeriudstillingen. FoodExpo kunne vare en
anden samarbejdspartner, hvor man kan
fa kontakt med mejeriernes kunder. Der er
mange muligheder. Og det vil jeg da laegge
op til, at vi far en snak om i udstillingsudval-
get,” slutter Sven Alborg.

Peter Biisgdrd, pbi@lf.dk

Dommerneifinalebedemmelsen er her linet op pa scenen, hvor publikum kunne overvaere den afgerende
bedemmelse af oste, smor og konsumprodukter pa finaledagen den 10. november. | dommerpanelet ses fra
venstre Sgren Jensen, Ole E. Hansen, Henning Jacobsen, Rene Fredgaard og Niels C. Jergensen.

mejeri

0g
vinderne er...

DM. Mammen, Slagelse og Holstebro
er Danmarks bedste til ost, konsum og
Smar.

Mejerichef Thomas Kaiser og driftsleder Palle Kofo-
ed fra Slagelse Mejericenter, Arla Foods modtog hae-
der for mejeriets okologiske cremefraiche 38 pct.,
som vandt kategorien konsum pa LMU 2009.

Mammen Mejeris driftsleder Steen Poulsen (th.) var
sammen med mejeriforvalter Martin Jensen pa sce-
neniMessecenter Herning for at modtage prisen for
Danmarksmesterskabetiost med mejeriets udgave
af en 60+ Danablu.

For7.aritrak vandt Arla Foods Holstebro Mejeri
kategorien smor. | ar for en 250 gram saltet LURPAK.
Praemier ogdiplom blev hentet af mejerichef John
Bonde Jacobsen sammen med produktionschef
Lene Frederiksen.
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TYSKLAND De tyske maelkebgnder
bed i gennemsnit 18c pr. kg (1,34 kr.)
pa den seneste kvotebgrs, hvilket er

en stigning pa nasten 30 pct. i forhold
til juli. Prisen er dog den naestlaveste,
siden kvotebgrserne blev indfart i
2000. Omsztningen var pa 247 mio. kg

GRAEKENLAND De graeske forbrugere
skifter den friske maelk ud med UHT-
maelk for at spare penge. | 2008 steg
forbruget af UHT-maelk med 31,6 pct.,
mens forbruget af frisk maelk faldt med
3,1 pct. Tidligere var 8o pct. af malken
i de graeske butikker frisk, mens
stigende mangder billig, importeret
UHT-maelk er godti gang med at ade
sigind pa den andel.

POLEN De polske malkeproducenter
leverede 4,9 pct. mindre maelk i drets
ferste ni maneder sammenlignet med
samme periode sidste ar. Det fremgar
af en analyse fra tyske AIM. Faldet har
vaeret mest markant i de seneste tre
maneder.

ITALIEN Parmalat har oplevet et fald
i selskabets nettooverskud pa 56 pct.
i arets ni fgrste maneder. Arsagen
skulle angiveligt vaere lavere indtaegter
end forventet fra de mange
retssager, hvor Parmalat
kraever erstatning fra
banker, kreditorer m.m.
i forbindelse med selskabets
konkursforlgb. Selskabet forventer
dog stigende omsaetning efter at have
haevet priserne pa sine kerneprodukter.

e
i

parma

UK Et svagt pund har givet luft til den
britiske mejerieksport. Eksporten af ost
er saledes steget med ikke faerre end
20 pct. i arets farste otte maneder sam-
menlignet med samme periode sidste
ar. Stort set alle EU-lande har kgbt mere
ost i Storbritannien. Tyskland har gget
sinimport fra UK med 76 pct. til 3.500
ton, Frankrig med 23 pct. til 3.150 ton,
Belgien med 70 pct. til 1.950 ton, mens
Italien ggede importen med 32 pct.

til 1.777 ton. Inden man falder helti
svime over de tocifrede procenter, skal
det dog understreges, at den britiske
osteeksporti 2008 var den laveste
siden 2003.

FRANKRIG Mzlkeproduktionen i
Frankrig i oktober var 3,1 pct. lavere
end samme maned sidste ar. Ser man
pa kalenderaret 2009 er produktionen
indtil videre 2,9 pct. lavere end aret far.
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Flere penge

til svenske malkebgnder

Arla Foods, Skanemejerier, Milko og Falképing haver
afregningsprisen til maelkeproducenterne

T e e . It |s-5lllill s ;i ‘

Veloplagte malkekger pa en svensk bedrift, hvor ejerne nu kan se frem til at fa mere for malken.

Den 1. november forhgjede Skanemejerier
afregningsprisen med 15 svenske gre pr. kg
maelk. Det var dermed tredje gangi ar, at sel-
skabets maelkeproducenter fik lagt lidt oven
i maelkeprisen. | juli steg afregningsprisen
med 20 gre og i september med 10 gre.

"Forhgjelsen betyder, at malkeprodu-
centerne kan komme op i nerheden af 3 kr.,
og det er rette skridt mod at forbedre den
darlige lgnsomhed i produktionen,” udtalte
selskabets formand, Anders Olsson, ien
pressemeddelelse.

Verdensmarkedet spiller ind
Skanemejerier er dog langt fra ene om
at haeve afregningsprisen til de svenske
malkebgnder. Falkdpings Mejeri @gede pr.
1. november malkeprisen med 25 svenske
gre med den begrundelse, at de stigende
priser pa de internationale markeder nu var
begyndt at slaigennem i Sverige.
"Pludselig er verdensmarkedspriserne
skyhgje. Vi maerker det, ndr vi eksempelvis
forhandler med vores ostekunder. Vi har et
bedre prisbillede i dag end for to maneder
siden, og det bar give en afregningspris pa
over 3 kr.,” udtalte adm. direktgr Thomas
Andersson, Falkdpings Mejeri.

Landskabsmalk giver bonus

Milko kunne pr. 1. november udbetale en
slags bonus til sine maelkeproducenter. 33
svenske gre pr. kg malk, som er overskuddet
fra salget af den sdkaldte ‘Landskabsmalk'.
Malken koster en krone ekstra, som gar

ubeskaret til maelkeproducenterne. | oktober
blev der solgt 6,8 mio. liter landskabsmaelk,
hvilket indebar, at Milkos 728 leverandgrer
kunne dele 6,8 mio. kr. Det giver 33 gre mere
pr. kg meelk.

0gsa Arla Foods' svenske andelshavere
har faet lagt oven i malkeprisen. Pr. 30.
november havede selskabet afregningspri-
sen med 13,5 svenske gre, hvilket betyder, at
Arla-noteringen dermed kommer op pa 313,1
gre for konventionel maelk og 444,3 gre
for gkologisk maelk. Hos Arla angiver man
0gsa bedre priser pd verdensmarkedet som
arsagen til, at man nu kan give benderne
mere for maelken.

"Der er et stort behov for en bedre
betaling ude hos medlemmerne, og nu kom
muligheden takket vaere den forbedrede
situation pa verdensmarkedet,” udtalte
selskabets adm. direktar, Peder Tuborgh.

4.4 pct

Stigningen i den amerikanske
osteproduktion i september 2009 i
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forhold til samme maned sidste ar.

USA’'s mejerier producerede i alt
383.467 ton ost i september.
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tem a DANSKERNES MALK

Stor undersggelse kaster lys over danskernes holdning til maelk.
Denne viden ervigtig, hvis det sunde marked skal bevares, vurderer Michael Stevns

Maelk har til alle tider udgjort en central og
vigtig andel af danskernes kost. Forbruget
har dog vaeret faldende i en arrekke, men er
nu stabiliseret med en lille stigning i sidste
ars forbrug. Selvom faldet delvist opvejes
af en tilsvarende stigning i andre produk-
ter som fx yoghurt, er mejeribranchen
naturligvis opmaerksom pa udviklingen.
Og man vil gerne vide, hvad der ligger bag,
og hvad fremtiden bringer, s man kan
tilpasse fremtidens produkter til danskernes
gnske. Derfor har Mejeriforeningen lavet en
undersggelse, som kortlaagger danskernes
holdning til maelk.

"Danskerne holdning til kost flytter
sig konstant og er under pavirkning fra
mange sider. Da vi gerne vil kommunikere
med omverdenen pa basis af fakta og ikke
fornemmelser eller falelser, er vi ngdt til at
undersgge holdningerne fra tid til anden,”
siger Michael Stevns, direkter i Landbrug
& Fgdevarer. Undersggelsen er finansieret
af Malkeafgiftsfonden og udfert af Gallup.

Den skal ses som et skridt videre i forhold
til den undersggelse, som blev lavet med
Henrik Dahl i spidsen for tre ar siden.

"Den antropologiske undersagelse var
kvalitativ og fokuserede mere pa de fglelser
og sociale sammenhange, danskerne for-
bandt med malken. Med den nye undersg-
gelse forsgger vi at bygge oven pd dette og
ser mere fremad pa malkens muligheder og
begraensninger,” siger Michael Stevns. Under-
segelsen skal nu praesenteres for Mejerifor-
eningens bestyrelse og Mejeriudvalget.

"0g sa skal vi dele de nye fakta med vores
medlemmer, som forhdbentlig kan bruge
denne viden i forhold til produktudvikling
og markedsfgring. Endvidere vil visom
brancheforening ogsa tage udgangspunkt
i dette, ndr vi skal taenke tiltag i fremtiden,”
siger Michael Stevns, som glader sig over
undersggelsens konklusioner om maelkens
solide fundament med masser af udviklings-
muligheder.
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Danskernes forbrug af konsummalk har ligget stabilt de seneste 5 ar med en svag stigning i 2008. Tallene
rummer hhv. sadmalk, letmalk og skummetmalk (inkl. minimalk), hvor forbruget af skummetmalk er
3-dobletiperioden og udger lige godt halvdelen af det samlede forbrug.
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Temaet er skrevet af
Lars Winther, Iwi@If.dk

Undersggelses-
design &
Futureshapers

1.000 danskere er interviewet om deres
holdning til en raekke spgrgsmal relateret
til malk og i nogen grad ost og yoghurt.
Spergsmalene er udformet efter kvali-
tative interviews med fire fokusgrupper
med hver otte deltagere.

Via forskellige dybdespgrgsmal, per-
sonlige data m.m. identificeres en gruppe
sakaldte ‘futureshapers’, som udger ca.
10 pct. af alle adspurgte. Denne gruppe
karakteriseres som nysgerrige pionerer
med et abent sind. De gar typisk foran
med holdninger og nye forbrugsmanstre,
som overtages/adopteres af de store
brede forbrugermasser i de kommende ar.

P3 denne baggrund laves sdkaldte
Future Opportunity Maps, som identfice-
rer de emner/omrader, hvor der er starst
potentiale for at styrke maelkens position.

Undersggelsen har kostet 265.000
kr. og er en sdkaldt o-punktsanalyse, som
kan gentages til en vaesentlig lavere pris
efter en tid for at vurdere udviklingen.

Medlemmer af Mejeriforeningen kan
rekvirere eksemplar ved henvendelse til
Anne -Karin Kristiansen (akk@mejeri.dk,
tlf. 8731 2063).
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Meaelk med masser af

. 1
e

Danskerne - eller de sdkaldte futureshapers - forbinder malken med omsorg og tryghed, hvilket
kan fd endnu stoerre betydning i fremtidens valg af foedevarer.

Malken har potentiale til at @ge populariteten. Men fremti-
den kan ogsa spoleres af barrierer og behovet for den endelige dokumen-

tation af de sunde egenskaber

Stort set alle danskere ved godt, at maelk er
sundt og vigtigt for at fa tilstraekkelig kalk.
Men der findes alligevel en lille tvivl, som
kan gare forbrugerne modtagelige over for
argumenter om det modsatte. Sadan lyder
nogle af konklusionerne i undersggelsen
'‘Danskernes holdning til mzlk’, som Mejeri-
foreningen har faet gennemfert af Gallup.
"Undersggelsen viser en raekke span-
dende forhold om danskernes forhold til

Drivere/udviklingsmuligheder

maelk. Samtidig er den fremtidsorienteret og
viser muligheder for at udvikle danskernes
positive forhold til maelk samt trusler mod
den grundlaggende positive holdning, som
danskerne haridag,” forklarer Lars Witt
Jensen, marketing-projektleder i Mejerifor-
eningen og tovholder for projektet. 1.000
danskere har svaret pa en raekke spgrgsmal
om malk. Ud af denne gruppe har man
identificeret de sakaldte 'futureshapers’

Barrierer:

holdninger (se boks forrige side), idet disse
forbrugere giver en pejling pa den fremti-
dige holdning i den brede forbrugermasse.
Undersggelsen rummer altsa bade positive
elementer, sakaldte 'drivere’, som vil gare
maelken mere attraktiv i fremtiden, men
o0gsa barrierer, som kan ggre det svaerere at
saelge malk.

Malk pa et ben

| Landbrug & Fgdevarer har Winnie Pauli,
chef for Mad, Méltider & Ernaering, ogsa
neerlaest rapporten.

"Danskerne vil i fremtiden interessere
sig endnu mere for deres kost. Her er det
interessant, at opfattelsen af, at malk
giver styrke og naring, rummer potentiale
som en vasentlig driver. Vi skal dbenbart
bruge flere kraefter pa at forklare de
mange naringsstoffer og muskelopbyg-
gende stoffer, som malken indeholder,”
forklarer hun. Undersggelsen bekraefter,
at 8 ud af 10 danskerne i hgj grad forbinder
maelk med kalk og forebyggelse af knogle-
skerhed.

"Det erjorigtig fint, men det betyder
samtidig, at der er mindre udviklingspoten-
tiale i at fortaelle om indholdet af kalk, fordi
forbrugerne allerede ved det. Ved at se pa
andre omrader skal vi gerne gge maelkens
fundament, sa vi ikke kun star pa det ene
ben, der hedder kalk,” siger hun. | alt identi-
ficerer undersggelsen syv centrale drivere,
som far stigende betydning for forbrugerne.

Grobund for det alternative

Maelkens gunstige position og udviklings-
muligheder er dog ikke nogen selvfglge.
Undersggelsen viser nemlig ogsa flere barri-
erer eller forhold, som kan begranse lysten

Forhold, som vil skabe mere interesse for maelk blandt fremtidens
forbrugere:

1. Styrke og ernaering - rent naturprodukt, bygger kroppen op,
afbalancerer usund kost

Nostalgi - omsorg, tryghed, madkultur

Veerdi for pengene - billigt, klogt

Harmoni- mzlk er zrligt, afslappende, selvfglgeligt etc.
Energi - maetter, fylder depoterne op

Hajner maden - passer godt til varm mad

Forfriskende - iskoldt, slukker tgrsten, alternativ til vand.
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Forhold, som kan true forbruget af maelk:

1.

ov s w

Manglende, entydig dokumentation for maelks positive
sundhedsaspekter skaber ‘den lille tvivl’, som alternative
sundhedskampagner kan puste til.

Begraenset variation i udbud betyder begraenset mulig-
hed for personlig identitet med specialprodukter.
Negativt brand i teenagedrene, som hanger ved.
Darlige oplevelser med skolemaelk - ikke koldt.
Begraenset aktionsradius fra hjemmet/kealeskabet
Mejerisektoren opleves defensiv, protektionistisk,
utrovaerdig - og domineret af stort masseproducerende
mejeri, som tromler den lille gkologiske landmand.

mejeri



Mejerierne vil kende
meelkedrikkerne

Bade Arla Foods og Thise Mejeri kan genkende bade drivere og barrierer.

styrke

Har du @ndret holdning til maelk i

det seneste 3r? 0g mener begge, at man er godt i gang pa flere omrader
Ja, mere positiv ] 10 pct. af den danske maelk ender i kartoner
holdningtilmzelk som konsummaelk. Dermed er konsummeelk
Ja, mere negativ 1 en afggrende produktkategori for en raekke
holdningtilmaelk mejerier. Repraesentanter for de to starste
Nej, uzndret 1 konsummaelksmejerier, hhv. Arla Foods og
holdningtilmaelk Thise Mejeri, kunne efter farste gennemlaes-
| ning sagtens fa gje pa en raekke spendende
Vedikke forhold om malkens status i fremtiden.
0 20 40 60 80 100 %

6% har faet mere negativ holdning til malkidet
seneste ar

til maelk i fremtiden. Den lille tvivl, hvorvidt
maelk nu ogsad er sundt, er en af disse.
Selvom 89 pct. af danskerne ikke har @ndret
holdning til maelk inden for det seneste ar, er
6 pct. blevet mere kritiske.

"Det kan selvfglgelig diskuteres, om 6
pct. er mange eller f3, nar 4 pct. samtidig
har faet et mere positivt syn. Man skal bare
huske, at det jo er sket i en periode, hvor
viselv har vaeret aktive med eksempelvis
Morgenmaelkskampagnen,” siger hun. En
malrettet kommunikation er et af vaerkte-
jerne over for denne udvikling.

"Vi skal blive ved med at satte fokus pa
malkens betydning i en dansk kost, og det
skal vibl.a. ggre i samarbejde med myndig-
hederne, som vi har et godt og konstruktivt
forhold til," vurderer ernaeringschefen.

Skab en tilvalgskultur

Winnie Pauli bemaerker ogsa, at 8g pct. angi-
ver vand som et af de sundeste rdstoffer,
mens kun 66 pct. peger pa malk.

"Davand jo ikke indeholder egentlige
naeringsstoffer er det udtryk for en fravalgs-
kultur. Her kunne jeg godt taenke mig, at vi
forseger at opdyrke en tilvalgskultur, hvor
man ogsa far fokus pa de positive stoffer,
som er i de forskellige fedevarer,” siger hun.
Dette passer fint med, at forbrugerne ifglge
undersggelsen vil interessere sig mere for
naeringsindholdet i fadevarerne og samtidig
vaere fokuserede pa at fa vaerdi for pengene,
nar de keber fadevarer.

"Endelig bekraefter undersggelsen ogsa,
at vi fortsat skal statte forskningen for at
dokumentere malkens egenskaber,” lyder
vurderingen.

Landbrug & Fadevarer vil i de kommende
maneder drgfte analysen med baglandet og
pa den baggrund beslutte tiltag i fremtiden.

mejeri

Arla ser solidt fundament

Lars Bredsgaard er Category Director i Arla
Foods og haefter sig umiddelbart ved tre
forhold i undersggelsen.

"Maelken star for det farste pa et solidt
fundament med et positivtimage, som
forbindes med sundhed og en god livsstil.
Det gaelder det store flertal af forbrugere,
hvilket er et godt udgangspunkt for at saelge
maelk i fremtiden,” siger han. Samtidig ser
han ogsa et par advarselslamper, som skal
tages alvorligt.

"En mindre gruppe forbrugere eri tvivl
om malkens egenskaber. De kan rykkes,
hvis de mgdes med den rigtige argumenta-
tion. Her er det vigtigt, at vi er tydelige, sa vi
ikke mister denne gruppe,” siger kategori-
chefen.

Kedeligtimage

En anden barriere i undersggelsen er et
kedeligt image, hvor en lille gruppe opfatter
maelken som et basisprodukt, der ikke giver
mulighed for at skille sig ud som trendy og
saerlig bevidst forbruger.

"Vi skal arbejde med en lidt bredere
udviklingsplatform og fortsat tage chancer
med nye produkter,” siger han og henviser
samtidig til en raekke forsgg pa at finde nye
nicher i drikkemaelken, fx Mini 30, laktosefri
maelk, egnsmaelk m.m., som har haft vari-
erende succes hos forbrugerne.

"Samtidig er det ogsa vigtigt, at detail-
leddet er indstillet pa at prioritere nye pro-
dukter og give plads og tid til en introduk-
tion,” fortsaetter Lars Bredsgaard.

Arla-manden bemaerker ogsa risikoen
for en barriere, hvor forbrugerne forbinder
maelk med et stort industrimejeri, som trom-
ler den lille gkologiske landmand. Maske en
spgjs formulering og sammensatning, men
Lars Bredsgaard er helt med p3, at kritikken
skyder pa Arla Foods.

"Vikan jo ikke lgbe fra vores sterrelse,
men vi skal fortsat forklare, at vi ikke bruger

!

Det store flertal forbinder malk med sund livsstil

sterrelsen negativt over for hverken land-
maend eller konkurrerende mejerier,” lyder
det.

Thise erigang

For Thise Mejeri er danskernes holdning

til maelk ekstra spaendende lasning, da
halvdelen af mejeriets omsatning er
baseret pa konsummaelk. Hidtil har man ikke
brugt de store midler pa markedsanalyser
og fokusgrupper, men baseret produktion
og produktudvikling pa salgstal og mere
uformelle tilbagemeldinger fra kunderne og
detailkaederne.

Et af budskaberne i undersggelsen er
en barriere, hvor forbrugerne eftersparger
sterre variation i produktudbud og dermed
mulighed for at brande egne veaerdier gen-
nem sit produktvalg. Maelken ma ikke vaere
en metervare, hvor alle valger det samme.

"leg synes nu allerede, at vi er godti
gang. Siden vi startede med jerseymaelk
i 2001, er der kommet en stribe produk-
ter, som har hver deres fangruppe,” siger
Mogens Poulsen, med henvisning til forskel-
lige jerseymalksprodukter, gardmaelk og
fedtfri maelk.

"Vihar oplevet en stigende interesse for
disse produkter, hvor kunderne har vaeret
indstillet pa at betale en merpris,” forklarer
Mogens Poulsen, salgschef, som dog ogsa
bekraefter, at den aktuelle finanskrise i en
periode har dempet interessen for de dyre-
ste af specialprodukterne.

Begge mejerier ser nu frem til at studere
undersggelsen narmere og forventer at
bruge den aktivt i deres fremtidige planlaeg-
ning.
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Ingen grund
til bekymring over malken

Fgdevarestyrelsen er tilfreds med billedet af
danskernes forbrug og kendskab til malk og mejeriprodukter. Sa laange malken er fedtfattig

83 pct. af danskerne ved, at malk er

en vigtig calciumkilde, som er med til at
opbygge og bevare knoglerne. Det fremgar
af undersggelsen af danskernes holdning
til maelk, hvilket modtages med tilfredshed
i Fgdevarestyrelsen. Her har man nemlig
ansvaret for, at danskerne er klaedt ordent-
ligt pa med information om kost, sa man kan
leve sundt.

"Viarbejder jo pa, at danskernes kostva-
ner er alsidige og sunde med udgangspunkt i
de 8 kostrad, hvor et af radene er at spare pa
fedtet fra ked- og mejeriprodukter. Samtidig
rader vi danskerne til at fa ca. en halv liter
fedtfattigt maelkeprodukt om dagen, heri
medregnet bade drikkemaelk, syrnede
produkter og mager ost, for at fa den ngd-
vendige calcium,” siger Else Molander, som
er kontorchef i Kontor for Ernaering, og som
har haft rapporten til gennemlasning. Nar
det gaelder forbruget af maelkeprodukter
angiver kun 16 pct., at de far mindre end
en halv deciliter om dagen, mens det store
flertal far mellem o,5-5 dl dagligt. Hertil
kommer andre mejeriprodukter som yoghurt
og ost, og sammenholdt med den viden vi
har fra kostundersggelserne, vurderer Else
Molander, at danskerne er dekket ind pa
calciumkontoen.

"Vivurderer, at danskerne far den
nedvendige maelk. Vores fokus er helt klart
narmere at forklare forbrugerne, at det er
vigtigt at vaelge de fedtfattige mejeripro-
dukter,” siger hun.

Trovaerdige myndigheder
Hun er ogsa tilfreds med, at myndigheder-
nes trovaerdighed er hgj blandt forbrugerne.

Sammen med Sundhedsstyrelsen, laager

og andre offentlige reprasentanter er

man topscorer blandt forbrugerne, som tre
ud af fire har tillid til. Her md branchen til
gengaeld sande, at man ikke star staerkt, da
Mejeriforeningen og Arla Foods kun opleves
trovaerdig af hhv. 8 og 5 pct. af befolkningen.
Som en trgst scorer de sakaldte alternative
behandlere lige sa lavt, idet kun 6 pct. af
danskerne anser disse som trovaerdige. Pa
den baggrund er en af rapportens konklu-
sioner da ogsa, at branchen har brug for
myndighederne til at saelge budskabet om
maelkens positive egenskaber.

"Jamen vi star da gerne pa mal for mael-
ken, ndr det handler om kalk. Det er ogsa
rigtigt, at maelk er en glimrende proteinkilde
0g ogsa rig pd andre vitaminer og mineraler,
som kan vaere med til at bygge muskler op
og sa videre ... Men de fleste af os far altsa
proteiner nok. Det er derfor calcium, der erii
fokus,” siger kontorchefen, som derfor ikke
kan se noget starre problem i, at kun godt
og vel hver 3. dansker opfatter malken som
en sarlig god proteinkilde. Dermed er det
altsa ikke Fgdevarestyrelsen, som umid-
delbart vil opbygge flere ben under maelkens
image, sa man ikke kun star pa et skrgbeligt
calciumben.

"Vivil hellere forsvare en varieret kost,
der ogsa omfatter maelkeprodukter, frem
for at ga sa hejt op i at teelle naeringsstoffer,”
siger kontorchefen.

Forsvar mod usaglige

Til gengaeld vil man godt forsvare maelken,

hvis angrebene er under baeltestedet.
"Sidste ar sd vi jo nogle kostrad fra

(citat i undersagelsen, kvinde 24 dr)
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"Vistardagerne pa mal for malken, nardet handler om

kalk”, siger Else Molander, kontorchef i Kontor for Ernae-
ringiFgdevarestyrelsen

folkene bag Kernesund Familie, som
anbefalede at fierne maelk fra sma bern og
bl.a. tilsaette harfrgolie i modermaelkser-
statninger. Dette er sa langt ude og direkte
sundhedsfarligt, sa vi var nedt til at blande
os kraftigt i debatten for at sikre barnene,”
siger Else Molander. Undersggelsen viser, at
knap halvdelen af danskerne har kendskab
til kostradene fra Kernesund-gruppen med
yngre kvinder som topscorere.

"Det hanger jo fint sammen med en
anden af undersggelsens positive konklu-
sioner, nemlig at vi interesserer os mere og
mere for vores kost,” siger Else Molander. Pa
trods af de massive budskaber fra Kerne-
sund-folkene om at undgd maelk har kun 6
pct. faet et mere negativt forhold til maelk
over de seneste ar, mens 4 pct. har faet et
mere positivt forhold til maelk.

"Det er faktisk mindre, end jeg troede.
Men det bekrafter heldigvis, at danskerne
bevarer deres sunde fornuft, selvom de
udsettes for et massivt bombardement,”
siger hun. Hvis mejeribranchen skal
imgdega denne spinkle tendens, er radet
mere forskning og at holde fast i saglig
information.

"Man kunne jo ogsa overveje et populaert
forseg, hvor man falger en familie, som lever
efter de 8 kostrad og ogsa far sin maelk.

Det er man jo sa glad for i medierne,” lyder
slutreplikken.

mejeri



Mange flere fordele ved przeisolering:
® Yderkappe af HDPE gor rorene slagfaste, vand-
teette, salt- og kemikalieresistente, hygiejniske
og korrosionssikre
* Rorene er lette at rengore - tdler direkte spuling
® Ingen kondens = minimal risiko for bakterieophobning
® Rorbeeringer sidder direkte pa kappeoverfladen
- ingen kuldebroer
® Formfaste og robuste ror

e distributing energy efficiency

LOGSTOR A/S

Division Industry

Danmarksvej 11 - DK-9670 Lagster - Denmark
Tel. +45 9966 1000 - Fax +45 9966 1180
logstor@logstor.com - www.logstor.com

- og det kan vi dokumentere!

Et moderne mejeri fortjener preeisolerede rorsystemer fra
LOGSTOR, der giver en masngde fordele — bade ved
etablering og i den daglige drift.

Rarene leveres feerdigisoleret fra fabrikken og er lige

til at samle i et komplet system med et bredt program af lige
muffer, bgjninger og T-stykker. Systemet kraever ikke yderligere
vedligeholdelse.

Ogsé miljget drager store fordele af vore prasisolerede rarsy-
stemer. Isoleringen af polyuretanskum har en hgj isoleringsev-
ne, som yderkappen af plast beskytter og bevarer intakt i hele
systemets levetid. Séledes reduceres energitabet til et absolut
minimum.

Med LOGSTORs StaTech®-program kan vi beregne, hvordan
du kan optimere savel investering som driftsomkostninger.

Kontakt os for en snak om energieffektivitet, miljg og ekonomi!

LOGSTOR
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produkter

| samarbejde med
micromejeriet Nimb i Tivoli har @llingega-
ard udviklet en ny serie yoghurteri 200
ml bagre. Den gkologiske maelk leveres af

Skanemejeriers klassiske,
gule oste med navne
som Prdst og Herrgard

En gruppe skoleelever
fra Somerset har faet lov til at levere
opskriften til en ost fra Norseland (ejet
af norske Tine). Ungerne har tilsyne-

@llingegaard, mens g, lanceres nusom ladende haften

Nimb star for - J:-.-_ riveostiposer. Lige vis forkaerlighed ;ﬁ(
fremstillingen af fhf”f” iy til at drysse ud over for kirsebzer og “ yt _‘:ﬁ;_
den syrnede sagi ":...'.'-1_ pastaen ogandre blommer, som |
smagsvarianterne: b= = varme retter. De fylder paenti

paere, jordbeer, markedsferes under Wensleydale- A

naturel og bldbzer.

Gederne pa Stenalt Gods leverer
den gkologiske maelk til @llingegaard-
koncernens bud pa en blaskimmelost: @llin-

gegaard Blue Ged, fremstillet
e pa Sgvind Mejeri. En ter,
men alligevel mild ost
- og den hidtil eneste
danske bldskimmel-
ost, der er fremstillet
af gedemaelk. Den bl
ged var for nylig nomineret til
Politikens @koguld-pris.

-_—_:J/'

Danskerne kan
tilsyneladende ikke undvaere Mild Oste-
Sauce fra Karolines Kakken/Arla Foods.
Saucen blev for et stykke tid siden meldt
ud af sortimentet, men pa opfordring fra
forbrugere og kader er den nu tilbage pa
hylderne. Arla har benyttet relanceringen
til at forbedre
smagen i produktet,
derindeholder 8
pct. fedt og leveres
i halvliter-brik.

De udenlandske produktnyheder

mejeriets Allerum-
brand, som dakker over vellagrede oste
med mere smag.

Parmalat
Canada har sendt
en gkomaelk med en
holdbarhed pa 36
dage ud i butik-
kerne. Det nye,
‘purefilter’-produkt
lanceres under Lactania-brandet og
er tilsat A- og D-vitamin. Saelges i to-liters

kartoner med et fedtindhold pa henholdsvis

1092 pct.

Hvis man foretrakker at skylle anstrengel-
serne i fitnesscentret ned med et glas valleproteiner, er Next
Protein Inc klar med det rette produkt: Protein Blitz, en ny serie |
valleprotein-isolater, som leveres i smagsvarianterne: vanilje,

chokolade ogjordbeer.

osten, der salgesi
Tesco-kadens butikker.

Holder man af
meaelk og de solide amerikanske choko-
ladekager under navnet brownies (og
hvem gar ikke det?), kan _
man nu fa opfyldt sine
smagspraeferenceri -
ét og samme produkt: L)
En brownie-maelk fra
tyske Miiller. Leveres i
en sakaldt polyflaske
med 42cl.

N ST

o —

Under navnet Zibu har schweiziske Geska
AG lanceret et blandingsprodukt af de mere usadvanlige:

smer med Schabziger-ost, som fremstilles pa basis af
skummetmaelk og bukkehorn.

er udarbejdet i samarbejde med magasinet Dairy Innovation, http://foodbev.com

Hvad er dit favoritprodukt?

Rar blot ikke ved min gamle ost

Julemanden er til smar, flede og vellagret danbo. Og han er ikke meget for, at der bliver pillet ved de traditioner

Ah, der er mange. Smarklatten i risengreden
og fleden i risalamanden giver jo ligesom

glider altsa bedst ned i selskab med en vellagret danbo, der kan
smages langt ind i det nye ar, men...

JULEMANDEN

Alder ukendt. En travl og

sig selv. Men det skal vaere den ®gte vare.

Men hvad?

Nutidens begrn! Eller rettere; deres forzeldre. Sidste jul modtog jeg
indtil flere klager over, at gavepapiret havde en umiskendelig duft af
GamleOle.

Min kone forsegte for et par ar tilbage at
populzer skikkelse verden
over - ikke mindst i december

blande noget moderne, vegetabilsk stads i
risalamanden. Det ggr hun ikke igen.

maned.

Er der andet, der harer julen til?

Efter en lang arbejdsdag med gaveindpak-
ning i veerkstedet plejer jeg at slappe af med
et stort glas nissegl. 0g sadan en julebamse

MIN FAVORIT

Sa nu overvejer du at skifte til en mellemlagret?
Er du vanvittig? Nej. Men jeg overvejer alvorligt at ‘glemme’ et par
familier, nar jeg skal ud kere kane den 24. december. Ho! Ho! Ho!
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Graham Smith (th.) og hans hjzlper Oluf Willerti gang ved ostekarret pd EImegaardens Gardmejeri. Denne dag er der1.600 liter gedemalk i karret.

For et ar siden blev 54-arige Graham Smith faerdiguddan-
net som mejerist. En gang om ugen laner han ostekarret pa Elmegaard
Gardmejeri, hvor han fremstiller 200 kg cheddar. Ostene s=lger han fra
sin egen salgsvogn pa torve i Kolding og Odense

Graham Smith tager en handfuld ostemasse
op af karret. Mens vallen Igber ned over hans
underarm, presser han fingrene sammen om
kornene.

"De er for blede,” siger han og kigger op.
"Vi skal have mere varme i karret.”

Det er tirsdag formiddag pa Elmegaard
Gardmejeri i landsbyen Sommersted ved
Haderslev. Danmarks mindste mejeri ifglge
Elmegaardens ejer, Ryon Pedersen. Stort er
deti hvert fald ikke, bygget ind i et hjgrne
af gardens maskinhal er der pd 126 kvm
blevet plads til et beskedent ostelager og
et produktionslokale med indvejningstank,
centrifuge, pasteur, reoler med osteforme
plus et ostekar, der kan rumme godt et par
tusinde liter.

I dag er der1.600 liter gedemaelk i karret.
Graham Smith og hans hjaelper, Oluf Willert,
harvaeretigangiet par timer, og der er sta-
dig adskillige timer, til arbejdsdagen er slut.
Graham monterer en slange og pumper
varmt vand fra varmevekslerne ind i hulrum-
met under ostekarret.

Det er farste gang, han laver ost af gede-
meelk, og hvis det skulle give anledning til en

Denstolte ejer.
Graham Smith med en af sine cheddar-oste
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vis nervgsitet, lader skotten med det store
fuldskaeg sig ikke marke med det. Stille og
roligt arbejder han sig igennem proces-
serne. Mdler temperatur og ph og maerker
pa ostemassen, mens han lgbende fortzeller
sin medhj=lper, hvad der foregar i karret, og
hvor der naste gang skal tages fat.

"Nar jeg laver ost, er jeg ikke styret af
klokken. Jeg retter mig ind efter maelken.
Men jeg er da spaendt pd at se, hvordan
gedemalken reagererikarret,” siger Graham
Smith.

Karriereskift som 50-arig

En dag om ugen lejer Graham sigind pa
Elmegaardens mejeri for at fremstille "Tradi-
tional Farmhouse Cheddar’, som han kender
fra sin opvaekst i Skotland. En tar, fast og
meget arbejdskravende ost. Nar cheddaren
er syrnet faerdig i karret, skal ostemassen
smuldres med handkraft, hvorefter saltet
ltesind i kornene. Herefter kommes deni
forme, hvor den liggeri pres i hele 24 timer.
Osten modner i seks maneder pd et lagerien
container, som Graham har faet opstillet ved
siden af mejeriet inde i maskinhallen.

"Der er meget arbejde med at lave en
cheddar. Men det er ogsa det, jeg godt kan
lide ved den. Jeg er handvzerker, det er vig-
tigt for mig at bruge mine hander og fa et
konkret produkt ud af det. Det var derfor, jeg
valgte at blive mejerist,” forklarer Graham
Smith.

Han er oprindelig udlaert gartner med
speciale i traepleje og har arbejdet som
sadani3o ariDanmark. Men pasin 5o ars
fedselsdag kom Graham Smith med en
overraskende meddelelse til sine gaester:
Han ville tage en uddannelse som mejerist.
Og det gjorde han sa. P3 Dalum Uddannel-

sesCenter med praktikophold pa Arla Foods
Klovborg Mejeri, Ngrup Mejeri og et lille
engelsk gardmejeri.

"Da jeg nermede mig de 50 dr, fik jeg
lyst til at preve noget andet. Et job, som jeg
kunne glaede mig til at sta op til om mor-
genen. Min sidste tid pa arbejdsmarkedet
skulle vaere sjov,” fortzeller han.

Mejerist: En fantastisk uddannelse
"Men det var ogsa vigtigt for mig, at det fag-
lige fundament var i orden, og derfor valgte
jeg mejeristuddannelsen. Og det har jeg ikke
fortrudt. Det er en fantastisk og meget bred
uddannelse, hvor man virkelig laerer faget
til bunds. Og det samme vil jeg sige om Arla
Foods, som ofte bliver udrabt til den store
stygge ulv. De gar meget for at uddanne
nye mejerister, og de har virkelig styr pa det.
Klovborg Mejeri var en god lzreplads, og
mejeriet hjalp mig bade praktisk og akono-
misk, da jeg enskede at finde et praktiksted

i England.”

Og det var netop under opholdet pa det
lille, engelske gardmejeri Lightwood Cheese,
at Graham Smith fandt ud af, hvordan havde
lyst til at arbejde med sit nye fag.

"De producerede ost en dag om ugen og
smgr en anden. Resten af tiden brugte de
pa at seelge produkterne pa lokale markeds-
pladser. Det er meget udbredt i England, og
jeg synes, det er fascinerende, at man pa
den made har hele processen med. At for-
brugerne keber osten af ham, der har lavet
den,” siger Graham.

Som faerdiguddannet mejerist blev Gra-
ham Smith tilbudt job pa Arla Foods Taulov
Mejeri. Men han kunne ikke slippe sin dram
og at lave traditionel engelsk cheddar pa et
lille mejeri. Og sa var det, han en dag leb ind
i Ryon Pedersen, som stod pa et gardmarked
i Kolding og solgte oste fra EImegaardens
Mejeri.

"Det er jo ligesom i England,” konsta-
terede Graham, som indledningen til en
samtale, der endte med, at Ryon tilbad ham
at lane det lille ostekar pd Elmegaarden.

mejeri



Vigtigt at mede kunderne

Resten er en historie, som i hgj grad handler
om talmodighed. Det toqg tid at udvikle en
ost, som Graham var tilfreds med, der var
problemer med formene, og endelig skulle
derisagens natur ga et halvt ar, inden de
ferste oste var modnet fardige og klar til
salgipaskeniar.

"Jeg har heldigvis en kone, der tjener
penge,” smiler Graham.

Naeste udfordring var at fa ostene solgt.
Graham har investeret i en lille varebil, som
han tre dage om ugen stiller op pa torve
og pladser i Odense og Kolding. Med pa
hylderne er ogsa oste fra Elmegaardens
sortiment.

"Det har taget lang tid, at opbygge en
kundekreds,” fortaeller Graham. "Nogle
gange kan jeg godt sta et par timer, inden jeg
salger den fgrste ost. Men det begynder at
ga fremad. Salget stiger, og mange af mine
kunder vender tilbage for at kebe mere.”

"Det er meget vigtigt for mig at komme
ud at mgde kunderne. At fortzelle om ost og
fa feedback pa mine produkter. De fleste er
meget interesserede i at hgre om, hvordan
man laver ost og forskellen pa de forskellige
ostetyper.”

Graham Smith overvejer i gjeblikket
at finde en stadeplads i Kgbenhavn for at
komme i kontakt med en starre kreds af
kunder.

"Mit sortiment er ikke stort, og det kan
nogle gange vaere sveaert at konkurrere med
de store ostevogne, som har et meget bredt
udvalg af danske og udenlandske ost. Til gen-
geeld er jeg den eneste, som selv laver den
ost, jeg star og selger. Og det er en fantastisk
oplevelse. At selge sin helt egen ost.”

Peter Biisgdrd, pbi@lf.dk

Fakta om
Elmegaardens
Gardmejeri

Grundlagti 2004 som en del af
Elmegaardens gvrige virksomhed:
forsamlingshus, bondegardsferie,
gardbutik og landbrug med kedkvaeg,
far og frilandsgrise. 20.000 gaster
beseger arligt garden.

Ejer: A gteparret Ryon og Lisbeth
Pedersen.

Mejeriet producerer ost (200 kg/
uge), smar og is som primaert s&lges
til gardens og forsamlingshusets
gaester.

mejeri

marked

Lavere produktion overalt

GLOBALT Stort set alle de store malkeproducerende
lande melder om lavere malkeproduktion end forventet i

indevaerende ar

Nar selv New Zealand melder om
faldende indvejning, sa er der nok noget
om snakken. Den aktuelle maelkepro-
duktion blandt de store mejerinationer
bliver lavere end forventet. Og det burde
betyde en stabilisering af de globale
priser pa et fornuftigt niveau et stykke
indi2o10.

Mindre malk i Oceanien og USA
New Zealand har pa det seneste oplevet
faldende indvejning som fglge af darlige
klimatiske forhold her pa toppen af
sasonen. Det er isaer nordgen, der
oplever faldende produktion, og generelt
ser det ud til, at indevaerende mejeri-
ars produktion kun vil vokse marginalt
eller endda stagnere. Dette skal ifglge
amerikanske kilder have fart til egentlig
produktmangel hos nogle handlende
og dermed ogsa tilbageholdenhed med
salget for det kommende ar.

0gsa Australien kan atter konstatere
lavere produktion. De netop offentlig-
gjorte tal for indvejningen i september
viser et fald pa 7,3 pct. i forhold til
sidste ar. Det bringer det kumulerede
fald for denne sa&son op pa 3,9 pct..
En tredje storspiller pa det globale
marked, USA, melder ligeledes om en
faldende tendens. De reviderede tal
for september viser et fald pa o,5 pct.,
mens de forelgbige for november viser
et fald pd 1,1 pct.. Det haenger sammen
med koantallet, hvor der i oktober var
198.000 faerre malkekger end i 2008
0g 22.000 faerre end i september. Til
gengzld er produktiviteten dog steget
gennem hele aret.

Flere EU-malkeproducenter stopper
lindevaerende kvotear ser det igen ikke
ud til, at forhgjelsen pa 1 pct. af kvoterne,
der reelt er endnu stgrre grundet
fedtkorrektionen, vil slaigennem i form
af stigende indvejning. Dette haanger
bl.a. sammen med, at strukturudviklin-
geniresten af Europa har taget fart. |
det forgangne kvotear faldt antallet af
maelkeproducenter med 9,5 pct. til under
1 millioniEU-27.

Det starste producentland i EU,
Tyskland, har i dette kvotear ganske vist

Tyskland:
Malkeindvejning i 2008 og 2009
(1000 ton).

loktober ognovember varden tyske indvejning
lavere end sidste ar

indvejet hele 2,9 pct. mere maelk end sidste
ar, som dog ogsa var specielt pga. leverings-
boykotten. Produktionen i de seneste uger
har dog ligget 1 til 1,5 pct. under sidste ar (se
figur). Malkeproduktionen har imidlertid nu
ndet bunden, og det forventes, at den tyske
kvoteudnyttelse snart vil nd 100 pct., sarligt
hvis stigningen i producentpriserne fortsaet-
teri de kommende maneder.

Det naeststarste producentland, Fran-
krig, ligger endnu lavere, nemlig 2,5-3 pct.
under sidste ar, der endte under kvoten.
Intet tyder pd, at man vil opfylde lande-
kvoten, der end ikke nationalt er forhgjet
med den ene procent. Dertil kommer at den
franske maelkepris fra september til oktober
er faldet med 6,7 pct.. Underproduktion gael-
der ogsa Storbritannien, hvor produktionen
er ved at finde et leje, som er 10 pct. under
kvoten.

Danmark udnytter kvoten
Pa baggrund af ovenstaende kan vi kon-
statere, at malkeproduktionen i Europa
ligger lavt trods de seneste to ars kvo-
teforhgjelser. Kun enkelte lande udvider
produktionen i takt med kvoteudvidelsen.
Det geelder Holland og Danmark - og sa
formentlig Tyskland. For Danmarks ved-
kommende viste den seneste opggrelse,
at underudnyttelsen af kvoten nu er ved at
blive indhentet. | seneste fjortendagespe-
riode frem til og med uge 46 blev underud-
nyttelsen reduceret med en fjerdedel fra
16,5 til 12,5 mio. kg maelk. Fortsaetter det
pd den made, gar vii kvoteoverskridelse
fra arsskiftet.

Kristian Svendsen, krs@If.dk
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sundhed

Neeringsteethed

— endnu en af malkens sundhedsfordele

Stigende fokus pa fgdevarer med en hgj koncentration af naeringsstoffer kan give maalken en

raeekke fordele i sundhedsdebatten.

Af Winnie Pauli, afdelingsleder i Mad,
madltider og ernzering,
Landbrug & Fedevarer

Nutrient density, nutrient rich food eller pa
dansk: Naeringstaette fgdevarer. Kaert begreb
har mange navne, men faktum er, at der i
internationale ernaeringskredse i stigende
grad bliver sat fokus pa fedevarer med en hgj
koncentration af naeringsstoffer. Og her kan
maelken med sit hgje indhold af proteiner,
vitaminer og mineraler komme til at spille en
afggrende, sundhedsmaessig rolle.

Som sa meget andet i sundheds-
debatten udspringer det af diskussionen af
problemet med et stigende antal overvaeg-
tige mennesker. Ud over de sundheds-
maessige risici for den enkelte medfarer
den sakaldte fedmeepidemi enorme
udagifter i sundhedssektoren verden over.

Fed - men underernaret

Med fedme handler ikke kun om, at folk
spiser mere, end de forbraender. Hvis man
ser pa fx USA, sa er befolkningen ud fra et
kvantitativt synspunkt ‘overfodrede’, men
underernaerede ud fra et kvalitativt ernze-
ringssynspunkt. | USA arbejdes der derfor pa
at begreense indtaget af de 'tomme’ kalorier
ved, at de amerikanske kostrad (Dietary
Guidelines for Americans) satter fokus pa
vigtigheden af at spise naringstaette pro-
dukter i de forskellige fedevaregrupper.

Naeringstaette produkter er fgdevarer,
derindeholder mange naeringsstoffer pr.

k]. Og ved at spise naeringstaette fgdevarer
med relativt lav energitathed, kan man

fa daekket sit behov for naeringsstoffer pa
faerre kalorier.

Nutrient Rich Food Coalition er en
sammenslutning af brancher og patient-
foreninger, som arbejder pd at udbrede
kendskabet til de narigstaette fadevarer.
| USA har man introduceret et NRF-Index,
hvori der indgar ni naringsstoffer (protein,
fibre, jern, calcium, kalium, magnesium
og vitamin A, Cog E), som er gavnlige
for sundheden, og tre, som man kun bgr
indtage i begraenset omfang (maettet fedt,
tilsat sukker og salt).
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Mejeribranchen er med

Men ogsa andre steder i verden arbejdes

i forskellige sammenhange med begre-
bet. Organisationen Global Dairy Platform
arbejder med tre fokusomrader, hvor
Nutrient Density er det ene, de to @vrige

er Mzlkefedt og Klima. Pa marketingkon-
ferencen under IDF's arsmgde i Berlin blev
emnet ogsd behandlet. Endelig er der et
arbejde i gang mellem adskillige europaiske
lande i regi af European Dairy Marketing
Forum for at afdaekke mulighederne for et
faelles europaeisk tiltag. Formdlet med dette
arbejde er at:

udrede mulighederne for at anvende
budskabet om Nutrient Density i Europa
tilvejebringe en falles forstaelse for
markedsfgringen af mejeriprodukternes
image pa tveers af landegranser
udbygge samarbejdet om emnet mellem
industrien og brancherne

optimere udnyttelsen af ressourcer,
netvaerk, videnskab, PR og lovgivningen
pa omradet

Det ville vaere gavnligt, hvis vii Danmark
kunne gennemfere et paradigmeskifte, sa
derikost- og ernaringskommunikationen
fremover sattes fokus pa, HVAD der skal
spises i stedet for, hvad der IKKE skal spises.
Det vil give mulighed for en mere positiv
kommunikation om mad og maltider. | stedet
for den eksisterende negative trend, hvor der
konstant fremkommer overskrifter med'Spis
ikke ...

Afdelingsleder Winnie Pauliser
etstort potentiale for mejeri-
produkterneiatarbejde med
Nutrient Density-konceptet. Det
brede udvalg af lavfedtholdige
mejeriprodukterleverihgjgrad
op tilanbefalingerne bag de nae-
ringstatte fadevarer, skriver hun
isinartikel.

At vi pa den made kunne skifte fokus:

fra Sygdom til Sundhed
fra'undga dette’ til 'nyd dette’
fra mikronaeringsstoffer til maltider.

Stort potentiale

En sadan kommunikation skal lige somi
USA helt klart omfatte alle fadevaregrup-
per. Erfaringer fra USA ser lovende ud i
forhold til at arbejde med budskabet bade
hos eksperter og myndigheder, men den
store udfordring bliver at fa budskabet ud til
forbrugerne.

Der er et stort potentiale for mejeri-
produkterne i at arbejde med Nutrient
Density-konceptet. Det brede udvalg af lav-
fedtholdige mejeriprodukter lever i hgj grad
op til anbefalingerne bag de naeringstaette
fedevarer.

Sundhed er en significant driver for
forbruget af mejeriprodukter flere steder
pa kloden. Det glder ogsa i Danmark,
hvilket vi netop har faet bekraeftet i den nye
undersggelse om danskernes holdninger til
maelk og sundhed. Det vil derfor vaere oplagt
at fa sat fokus pa maelkens fordele som en
naeringstaet fedevare.

Links:
www.nutrientrichfoods.org
www.globaldairyplatform.com
www.wds2009.com
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FODSELSDAGE

1.december | 50ar

Manager Sgren Sgrensen, Arla Foods Viby |
2.december | 50 arManager Preben
Rasmussen, Arla Foods Ingredients Viby |
30.december | 50 ar Arbejdsleder Tor-
ben N. Snitkjeer, Arla Foods Christiansfeld
Distribution

31. december | 50 ar Vice President
Aksel Poulstrup, Arla Foods Viby |.

Aksel Poulstrup
bliver 50

Pa drets sidste dag runder
Aksel Poulstrup de 50 ar.
Som Vice President i Con-
sumer International Supply
Chain - CINSCi afdelingen
Logistics & Planning er han
ansvarlig for, at Arla Foods
varer kommer frem til rette
tid og sted. Og nar arbejds-
dagen er omme, kan han sa
transportere sig selv rundt
i landskabet pa sin elskede cykel, sa
formen holdes ved lige.

Bent Juul
valgt pa FEro

Med 324 personlige stem-
mer blev Bent Juul Sgrensen,
bestyrelsesmedlemi Arla
Foods, topscorer for Venstre
pa Arg og er dermed indtradt
i kommunalbestyrelsen.
Konstituering af de forskel-
lige udvalgsposter har endnu

4 h ikke fundet sted.
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Arla fik pris for catering

Tl
s

'(‘E

= |
A

o R

L 3

e

'I‘,i

i

Ee
[

Proaktiv, serigs og hgj leveringssikkerhed.
Superlativerne stod i kg, da Arla Foodservice
blev karet til Arets Catering Leverandar
af Foodservice Danmark i begyndelsen af
november. Dermed kom Arla Foods i klasse
med Kraft, Unilever og Miron Foods, som
tidligere har faet haadersbeviset.

"Arla Foods har forstdet, at markedet har
&ndret sig, og at kundernes behov har for-
andret sig”, sagde koncerndirekter Annette

Deltagere ved prisovve-
raekkelsen: Ninna Harder
(Arla), Jens Leth Christi-
ansen (Foodservice Dan-
mark), Ole Hagen (Arla),
Klaus Bauenmand (Arla),
Evald Klausen (Arla) og An-
nette Kreiner (Foodser-
vice Danmark).

Kreiner, da hun overrakte prisen.

Og det lunede blandt modtagerne.

"Vi har brugt mange ressourcer pa
at modernisere arbejdsgangene, sd alle
afdelinger snakker sammen pa tvaers. Det
er man ngdt til, ndr man har vores starrelse”,
forklarer Klaus Bauenmand, Field Sales
Manager, som var én af de fem repraesen-
tanter fra Arla Foodservice, som deltog i
overrakkelsen.

Forskningsfonden fik budget og ny formand

Efter at en stor del af budgetgrundlaget
forsvandt i forbindelse med de nye regler
for Malkeafgiftsfonden, har fremtiden for
aktiviteterne under Mejeribrugets Forsknings-
Fond vaeret uafklaret. Derfor var det en
tilfreds bestyrelse, som pa mgdet
d. 23. november kunne konsta-
tere, at man kan skaffe midler
til atindkalde mejeriforsk-
ningsprojekter ogsdi2010.
Bestyrelsen har nemlig
faet tilsagn fra en raekke
mejerier om, at mani 2010 vil

‘ . tilvejebringe ca. 4 mio.kr.

forholdsmaessigt fordelt
HansHenrik Lund,

.

ny formand for Forskningsfonden.

efter mejeriernes sakaldte produktionsmael-
kemangde. Da mejerirationaliseringsfonden
samtidigt indskyder 5,2 mio.kr i fonden, er
budgettet pa plads for det kommende ar.

Ny formand skulle ogsa udnaevnes efter
Bent Juuls Serensens afgang i sommers, og
her blev Hans Henrik Lund, Arla Foods valgt.
"leg kan konstatere, at mejeribruget har vist
en staerk opbakning til forskningen. Det gar
vi bade for at fastholde udvikling og innova-
tion samt for at sikre de uddannelsesmiljger,
hvor vi skal rekruttere mejerifaglige medar-
bejdere pa alle niveauer,” siger den nyvalgte
formand. Samtidig blev Peter Sinding, Arla
Foods, nyvalgt til bestyrelsen og udnaevnt til
formand for Styregruppen for Teknologi.

FEg og ostepulver rykker taettere sammen

Lactosan og Sanovo har valgt at styrke
samarbejdet pa en raekke omrader ved
etableringen af Lactosan Sanovo Ingredi-
ents Group. De to virksomheder er i forvejen
ejet af samme koncern, Thornico, som er
ejet af familien Stadil.

"Kunderne bliver hele tiden sterre, og
derfor har vi fglt et behov for flere kraefter
i forskellige funktioner,” siger Jern Leth
Frandsen, Lactosan, som bliver gverste
chefiden nye feelles direktion. Henrik
Pedersen fra Sanovo udnaevnes samtidigt
til Vice President.

"Selskaberne fortsaetter som selvstaen-
dige juridiske enheder, men vi vil gge sam-

arbejdet pa en lang raekke omrader internt
og eksternt. Det geelder isaer det kommer-
cielle omrade, hvor Lactosan bl.a. kan have
fordel af at treekke pa Sanovos store
internationale netvaerk,” siger Jorn
Leth Frandsen.

Lactosan producerer oste-
pulver, mens Sanovo producerer
2gbaserede produkter bade som
pulver og i flydende form. De to
virksomheder beskaeftiger til sam-
men 650 medarbejdere.

»

)

Jorn Leth Frandsen, gverste chef for
Lactosan Sanovo Ingredients Group

i
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Med udgangspunkt
| kundens behov
leverer vi lesninger i

s Silotanke
* Tryk- & Vakuumtanke
* Procestanke

» Lagertanke hojeste kvalitet med
* Montage professionel radgiv-
* Service ning gennem hele

ordreforiobet.
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